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Pred Vama se nalazi Program rada sa programom turisticke informativno propagandne djelatnosti i
finansijskim planom Turisticke organizacije Opstine Bar za 2022. godinu. U trenutku kada se svijet
polako opravlja, ali i u€i Zivjeti u skladu sa novim zivotnim okolnostima i pored zadovoljavajuceg rezultata
koji je ostvaren u sezoni 2021, izazov je planirati aktivnosti na promociji i razvoju destinacije. Nadamo
se da cCe turisticka sezona 2022. nastaviti trend rasta broja dalazaka turista, ali u znacajnoj mjeri
moramo biti oprezni i racionalno planirati kako prihode, tako i rashode koji su uslovljeni deSavanjima na
globalnom nivou. Prilikom izrade Programa rada smo vodili racuna da objektivno sagledamo sve faktore
uticaja i da u skladu sa trenutnim stanjem pripremimo realnu projekciju razvoja turizma u nasoj opstini.

TuristiCka organizacija Opstine Bar ¢e u 2022. godini sprovesti brojne aktivnosti iz djelokruga svog
poslovanja, a koje e se odnositi na razvoj turistickog proizvoda, povecanje kvaliteta turisticke ponude,
promociju putem digitalnog marketinga, izradu promotivhog materijala, kako Stampanog tako i u
elektronskom obliku, promociju na drusStvenim mrezama i internet kanalima. U zavisnosti od
epidemioloske situacije TO Bar ¢e organizovati i tradicionalne manifestacije zabavnog karaktera u veéem
obimu, a u cilju privlaéenja veceg broja turista.

Uloga TuristiCke organizacije OpStine Bar u narednom periodu bi¢e, kao i u dosadasnjem periodu,
sveobuhvatna promocija turisticke regije barske opstine kao destinacije sa raznovrsnim i kvalitenim
turistickim proizvodom, informisanje turista, organizacija brojnih tradicionalnih manifestacija,
promotivnih nastupa sa NTO Crne Gore i LTO-a *fiziCki i virtuelno), realizacija promotivno - prodajnih
kampanja, realizacija strategije rasta i razvoja turizma shodno Strategjji razvoja turizma Bara do 2026.
godine, programima Ministarstva ekonomskog razvoja, Nacionalne turistiCke organizacije Crne Gore i
Opstine Bar, zastupanje interesa turistiCke privrede u okviru funkcija i ovlaséenja Turisticke
organizacije.

Program rada TuristiCke organizacije uraden je na osnovu djelatnosti predvidenih Zakonom o turistickim
organizacijama, Smjernicama NTO CG, Odlukom o osnivanju Turisticke organizacije Opstine Bar i
Statutom TO Bar.
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1. OPSTE INFORMACIJE O TURISTICKOJ ORGANIZACII OPSTINE BAR

1.1. Osnivanje

Turisticka organizacija OpsStine Bar je osnovana na osnovu Clana 7 Zakona o turistiCkim
organizacijama ("Sluzbeni list RCG", broj 11/04) i ¢lana 13 stav 1 tacka 1 i Odluke o osnivanju
TuristiCke organizacije Opstine Bar (Sluzbeni list RCG - OpStinski propisi br.21/04.

1.2. Djelatnost
Zadaci /djelatnost:

1) unaprjedenje i promocija izvornih vrijednosti podrucja opstine za koju je osnovana;

1a) prikupljanje i azuriranje podataka o turistickoj ponudi opstine i njihovo objavljivanje na svojoj
internet stranici;

1b) ucesce u realizaciji projekata za razvoj i diverzifikaciju turisticke ponude;

2) stvaranje uslova za aktiviranje turistiCkih resursa na teritoriji opstine;

3) saradnja sa pravnim licima, fiziCkim licima, udruzenjima i nevladinim organizacijama koje za
predmet poslovanja imaju turisticku i ugostiteljsku ili njoj komplementarnu djelatnost u cilju
dogovaranja, utvrdivanja i sprovodenja politike razvoja turizma i poboljSanja uslova boravka turista na
teritoriji opstine;

4) izrada turisticko-propagandnog i drugog informativnog materijala;

5) podsticanje, koordiniranje i organizovanje kulturnih, umjetnickih, zabavnih, privrednih, sportskih
i drugih manifestacija, koje doprinose obogacivanju turisticke ponude;

6) pruzanje informacija gostima o raspolozivim smjeStajnim kapacitetima u primarnim i
komplementarnim ugostiteljskim objektima, ugostiteljskim objektima za pruzanje usluge pripremanja
i usluzivanja hrane i pi¢a i kapacitetima privatnog smjestaja, kulturnim manifestacijama, dogadajima
i drugim servisnim informacijama o turistickim uslugama na teritoriji opStine;

7) pruzanje informacija o radnom vremenu zdravstvenih ustanova, banaka, poste, trgovine i drugih
informacija potrebnih za boravak turista;

8) posredovanje i pruzanje pomocCi prilikom rezervacije i davanje informacija o smjeStajnim
kapacitetima ako u turistitkom mjestu za koje je osnovana turisticCka organizacija ne postoji
registrovana turistiCka agencija;

9) dostavljanje prijave i odjave boravka u skladu sa zakonom;

10) podsticanje aktiviranja podrucja opStine koja nijesu ili su nedovoljno ukljuéena u turisticki
promet;

11) podsticanje i organizovanje akcija usmjerenih na zastitu i oCuvanje turistickog prostora, Zivotne
sredine i kulturnog nasljeda;

12) realizovanje programa aktivnosti boravka studijskih grupa i novinara na teritoriji svog djelovanja;

13) vodenje evidencije u cilju kontrole izdavanja i koriS¢enja smjestajnih jedinica u vikend
stanovima, u saradnji sa organima lokalne uprave i sacinjavanje izvjeStaja koji najmanje dvomjesec¢no
dostavlja Ministarstvu;

14) organizovanje turistiCko-informativnih biroa u turistiCkim mjestima, za koje ocijeni potrebu;

15) prikupljanje i obrada podataka (dnevna, nedjeljna i mjesecna) o turistickom prometu (broj turista
i broj no¢enja) i njegovoj strukturi na podrucju opstine, kao i izrada mjesecnog izvjeStaja o turistiCkom
prometu (broj turista i broj no€enja) za potrebe nadleznog organa za poslove statistike i Nacionalne
turistiCke organizacije;

16) vodenje evidencije o naplati boraviSne takse, izletnicke, turisticke takse i clanskog doprinosa;
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17) procjena neobuhvacéenog turistickog prometa na nivou opstine;

18) saradnja sa organima opstine u cilju donoSenja i sprovodenja lokalnih mjera za poboljSanje
uslova boravka turista na teritoriji opstine;

19) saradnja sa lokalnim udruzenjima i nevladinim organizacijama iz oblasti turizma i ugostiteljstva
i njima komplementarnim djelatnostima;

20) saradnja sa drugim lokalnim turistickim organizacijama u Crnoj Gori;

21) sprovodenje anketa i drugih istrazivanja u cilju utvrdivanja ocjene kvaliteta turistiCkog proizvoda
na teritoriji opStine;

22) izrada izvjeStaja i informacija za potrebe Nacionalne turistiCke organizacije;

23) dostavljanje godiSnjeg plana za unaprjedenje i razvoj turizma na uvid i odobrenje Nacionalnoj
turistickoj organizaciji;

24) obavljanje i drugih poslova u cilju promocije turistickog proizvoda na teritoriji opstine;

25) saradnja sa istim ili slicnim organizacijama van Crne Gore.

1.3. Organi organizacije
Organi Organizacije su:
1. Skupstina - ima 25 ¢lanova
2. lzvrsni odbor - ima predsjednika i 6 ¢lanova, koje bira Skupstina Organizacije.
3. Nadzorni odbor- ima predsjednika i 2 ¢lana.
4. Predsjednik - duznost Predsjednika TuristiCke organizacije obavlja predsjednik Opstine Bar.
Mandat organa organizacije traje 4 (Cetiri) godine.

1.4. Prihodi
Organizacija ostvaruje prihode iz sljedecih izvora:
BoraviSne takse, u skladu sa posebnim zakonom,
Clanskog doprinosa, u skladu sa posebnim zakonom,
Turisticke takse, u skladu sa posebnim zakonom,
Sredstava budzeta,
Dobrovoljnih priloga (donacija),
Kredita i iz drugih izvora u skladu sa zakonom.

1.5. Osnovna sredstva
Osnovna sredstva TO Bar: oprema u poslovnim prostorima 6 (Sest) Turisticko informativnih biroa u
vlasnistvu TO Bar, i oprema u 3 (tri) iznajmljena poslovna prostora, foto arhiva, tri putnicka automobila
(2 Skode fabia-e i 1 Skoda oktavija), a sve to se konstatuje godiSnjim popisima.

1.6. Zaposleni
TO Bar zapoSljava 10 radnika na neodredeno vrijeme, 1 lice na mandatu, a na odredeno vrijeme u
sezoni radi i do 35 zaposlenih. U 2022. godini broj zaposlenih tokom sezone ¢ée zavisiti od
epidemioloske situacije i inteziteta turisticke sezone.
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2. STATISTICKI | FINANSIJSKI POKAZETELJI ( Anketa turista 2021)
U skladu sa Smjernicama NTO CG u ovom dijelu su dati statisticki i finansijski pokazatelji turizma u Baru.

Istrazivanje stavova i potroSnje turista u Baru u 2021. godini koje je imalo za cilj da obezbijedi dobijanje
kvantitativnih i kvalitativnih sociodemografskih podataka o turistima, karakteristikama putovanja i
boravka u Baru, troSkovima za vrijeme boravka u destinaciji i stavovima o turistickoj ponudi opStine Bar
u toku ljetnje turistiCke sezone.

Istrazivanje je sprovedeno u toku ljetnje turistiCke sezone u periodu od 1. jula do 31. avgusta 2021.
godine u komercijalnim smjeStajnim objektima metodom direktnog intervjua na osnovu unaprijed
definisanog upitnika po TOMAS (Touristisches Marktforschungssystem Schweiz) metodologiji. Osnovni
instrument prikupljanja podataka je bio strukturirani upitnik koji je pripremljen na 3 jezika: crnogorskom,
engleskom, ruskom. Upitnik je sadrzao u najveéem broju pitanja zatvorenog tipa, s ponudenim
odgovorima, dok su se pitanja otvorenog tipa odnosila na starosnu strukturu, broj osoba u pratnji, duzinu
boravka na putovanju, kao i na novCane izdatke tokom putovanja. U prikupljanju podataka koris¢ena je
metoda direktog intervjua.

Rezultati ankete predstavljaju veoma vazan izvor informacija kada su u pitanju obiljezja ljetnje turisticke
ponude i traznje u Baru kao Sto su:

. motivacija za dolazak u Bar,

. aktivnosti tokom boravka,

. izvori informisanja o destinaciji,

. stepen zadovoljstva turisticCkom ponudom,
. potroSnja u destinaciji

. sociodemografska obiljezja turista.

Na osnovu analize sociodemografske karakteristike
ispitanika, vidimo da je viSe od polovine turista (54,1%)
koji su posijetili Bar tokom turistiCke sezone starosne dobi
od 30 do 49 godina, onih koji su mladi od 29 godina

70

60

50

40
26.7%

0 apafiE 19.1% 26.7%, dok seniore Cini svega 19.1% turista. Detaljnijom
:Z l ﬂ analizom, starosnu dob turista smo razmotrili i ha osnovu
0 drugacijih kategorija pa je turista starosne dobi do 25

Do 29 godina 0Od 30 do 49 godina 50i viSe godina

godina bilo 7,8%, od 26 do 35 godina 35,6%, a od 36 do
45 godina (27,1%).

W 2019 =2020 ®2021

Najveéi broj turista je boravio u objektima individualnog smjeStaja 76.8%, dok je u objektima
kolektivhog smjeStaja boravilo 23.3% turista.

Analizirajuéi stepen obrazovanja turista mozemo vidjeti da skoro 80% njih koji su boravili u Baru u toku
lietnje sezone imaiju vise ili visoko obrazovanje.
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- Kada govorimo o zemlji porijekla turista najveci
broj turista u 2021. godini dolazi sa trziSta Srbije
- M 39.8%, zatim iz BiH 20%, zatim sa trziSta Rusije,

Ceske, Madarske i Poljske kao i Ukrajine i

w0 .. Bjelorusije i u manjim procentima iz ostalih
: M®a S e evropskih drzava. Domaci turisti su Cinili 2% od
VAR AP SV A AP SV ANy & S ukupnog broja anketiranih turista.
of d \‘Pbb‘ e‘é\\"a *"b\ﬁ\ »:-“’é‘ €
& é@\@

Analizirajuéi potrosacku mo¢ turista, moze se vidjeti da su najbrojniji turisti (26.6%) Cija su mjesecna
primanja domacinstva od 1001 do 1500eura, a zatim oni ¢iji su mjesecni prihodi domacinstva od 500
do 1000 eura (25.9%), odnosno da polovina turista ima mjesecna primanja domacinstva imedu 500 i

1500 eura.

NajviSe gostiju koji dolaze iz Srbije (34 %) ima prosjec¢na mjesecna primanja domacinstva od 1000 do
1500eura, dok turisti koji dolaze iz BiH (38,5%), kao i Kosova, Makedonije, Albanije i Rumunije (51,8%)
imaju primanja od 501 do 1000 eura. Gosti iz Njemacke (40,5%), Italije (100%) i Velike Britanije
(56,7%) imaju prosjeCna mjesecna primanja domacinstva od 3001 do 3 500eura.

Kao i predhodnih godina opstinu Bar kao destinaciju za
odmor najvise biraju porodice 41.9% i turisti koji dolaze
samo sa partnerom 41.1%. Turisti iz Srbije (49,8%), BiH
(41,9%) najceSce dolaze sa porodicom, dok turisti iz Rusije
(58,3%), zatim Kosova, Makedonije, Albanije i Rumunije
(53,4%), kao i domacdi turisti( 53,7%) najcesSce dolaze samo
sa partnerom.

o Sam/sama

W Samo s partnerom

# Sa ¢lanovima porodice Sa prijateljima/poznanicima

Kao glavne razloge za odabir destinacije Bar turisti su u najveéem broj naveli: Cjenovno
najkonkurentnija ponuda njih 56%, zatim blizinu destinacije i kvalitetne turisticke sadrzaje.

40.3%

27.3% 25.3%

21.1%

. 5-1%  3.0% 3.6%
- e -

Kada su u pitanju motivi za dolazak u destinaciju
radi ljetnjeg odmora, turisti su imali moguénost da
od jedanaest razlicitih motiva dolaska izaberu
najvaznija tri motiva. Primarni motiv turista za
dolazak u Bar je pasivni odmor i opustanje (78%),
nakon toga slijedi motiv zabave (40,3%), uzivanje
u jelu i picu (27,3%) pa nova iskustva i dozivljaji
(25,3%). Takode, veoma vazan motiv dolaska je i
upoznavanje prirodnih ljepota. Pasivni odmor i

opustanje je glavni motiv turista svih generacija. Za turiste sa svih ostalih emitivnih trzista glavni motivi
dolaska su odmor i opuStanje, a zatim zabava. Za turista iz Skandinavije su takode veoma vazni motivi
dolaska nova iskustva i dogadaji (81,8%), kao i gastronomija (81.8%). Ovo su veoma vazni motivi
dolaska i za turiste iz Velike Britanije.
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Za skoro polovinu turista Internet
predstavlja dominantan izvor informisanja.
Medutim pored njega kao veoma vazni
izvori informacija o] destinaciji
najzastupljeniji su ranije iskustvo (38,4%) i
preporuke rodbine ili prijatelja ( 35,2%).

0.9% 3:5% 0.7%

&i,é"&z «\"‘vb‘o*"&\;\;\%‘;&\o@‘iﬁ& Internet je dominantan izvor informisanja
°~¢s«s‘°@‘\a‘i@“°_&§'° i za turiste sa skoro svih emitivnih trZista
& & & izuzev trzista Srbije i Italije kod kojih je
o‘»"\z \f* dominantan izvor informacija predstavlja

raniji boravak i turista iz Skandinavije

(81.8%) kod kojih je dominatan izvor informacija predstavljaju preporuke turistiCke agencije ili kluba.
Za turiste iz Velike Britanije pored interneta vazan izvor informisanja predstavljaju ¢lanci u novinama
ili Casopisima (43,3%). Kada su u pitanju domaci turisti raniji boravak je predstavljao glavni izvor
informacija. Oni koji su koristili Internet kao izvor informisanja u najveéem broju (51,4%) su koristili
druStvene mreze i to pretezno Facebook, zatim Instagram i Tripadvisor. Takode znacajan broj 44,30%
je putem Interneta pretrazivao sajtove online turistiCkih agencija za informacije o destinaciji.
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Karakteristike putovanja analizirane su kroz analizu nacina
organizacije putovanja, koriS¢enog prevoznog sredstva kao
i naCina rezervacije smjestaja i prevoza.

Kada je u pitanju prevozno sredstvo, slicno kao i prethodnih
godina, svaki drugi turista je u toku ljetnje sezone doputovao
u Bar automobilom, dok je svaki tre¢i turista doputovao
avionom.

Najveci broj gostiju (82.1%) je unaprijed rezervisao smjestaj
i to najceSce u direktnoj komunikaciji sa smjesStajnim
objektom (85,1%). Nadalje, skoro polovina turista (46,3%)
najcesSce rezerviSe smjestaj od 1 do 4 nedjelje prije dolaska
u destinaciju, dok trecina turista (33.3%) najcesce rezervise
smjestaj od 5 do 8 nedjelja prije dolaska u destinaciju.

Najveci broj turista boravi u Baru od 4 do 7 noci (44,8%) i od
8 do 10 noéi (34%). S tim u vezi turisti su tokom ljetnje
turistiCke sezone u Baru u prosjeku ostvarili 8 nocenja.

Plivanje i kupanje su glavne aktivnosti turista tokom
boravka u Baru. Slijedi odlazak u restorane (95.3%),
kupovina (90.5%) posjecivanje lokalnih manifestacija,
priredbi i koncerata (78.4%), pjeSacenje ( 77%),
razgledanje znamenitosti/posjeCivanje muzeja/galerija/
izlozbi (73.3%) i posjeCivanje lokalnih proizvodaca
hrane/vinskih podruma (61.1%).
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Najposjecenije turisticke atrakcije u Baru u 2021.
godini tokom ljetnje sezone je uzi centar grada (81,1%),
slijede Stari Bar (60,8%), Dobre Vode (39,4%), Stara
maslina (39%) i Susanj (39,3%), dok je Utjeha najmanje
posjeceno turisticko mjesto (23,4%).
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Turisti koji su boravili u Baru u toku svog putovanja su posjetili i druga mjesta i to u najve¢em broju
(83,3%) mjesta na primorju Crne Gore, zatim mjesta u centralnom regionu 42,7% njih, dok je 29,4%
turista posjetilo mjesta u sjevernom regionu Crne Gore. Najposjecenije mjesto je Budva (54,7%), slijede
Ada Bojana (36,3%), Sveti Stefan (32%), Ulcinj ( 28,9%) i Tivat (27,6%).

Analiza zadovoljstva turistickom ponudom Bara u 2021. godini je sagledana kroz analizu ocjene
stepena zadovoljstva kako ukupnom ponudom tako i ocjenom elemenata turisticke ponude Bara na
skali od 1 (odliéno) do 5 (vrlo lose).

Turisti su generalno veoma zadovoljni turistickom ponudom Bara. Ukupna ocjena zadovoljstva
boravkom u Baru u 2021.godini je 1.68.

Kada su u pitanju opsti elementi turisticke ponude turisti su najvise zadovoljni ljepotom prirode i
gostoljubivoScu stanovnisStva, dok su najmanje zadovoljni organizacijom saobracaja i opremljenoscu
puteva. Nadalje kada su u pitanju zadovoljstvo elementima turisticke ponude koji se odnose na
smjestaj turisti su posebno zadovoljni ljubaznoScu osoblja u smjestajnim objektima (1,3), komforom i
higijenom u smjestajnim objektima (1,4). S druge strane najmanje su zadovoljni poStovanjem mjera
prevencije od pandemije Covid 19.

Na kraju kada su u pitanju elementi turisticke ponude destinacije turisti su veoma zadovoljni odnosom
cijene i kvaliteta, radnim vremenom ugostiteljskih objekata i radom turistickih agencija. S druge strane
turisti su iskazali mnogo manje zadovoljstvo kada je u pitanju CistoCa, opremljenost i uredenost plazi i
lokalanim prevozom.

Turisti koji su tokom 2021. godine boravili u Baru u prethodne tri godine svoj odmor (sa Cetiri i vise
nocenja) su proveli u nekoj drugoj destinaciji. S tim u vezi turisti su uporedivali ponudu grada Bara kao
destinacije sa ranije posjecenim destincijama. Imajuci u vidu veliki broj razli¢itih destinacija sa kojima
su uporedivali grad Bar, destinacije su grupisane.

Analizirajuéi ocjene pojedinacnih elemenata ponude grada Bara u odnosu na konkurentske destinacije
mozemo zakljuditi da je turisticka ponuda Bara slicna ponudi njenih konkurentskih destinacija.

, Analiza potro$nje obuhvatila je analizu ukupne i
2 200 dnevne potroSnje turista po osobi u eurima. Isto tako
a0 analizirana je potroSnja prema vrsti izdataka.

1000

Ukupni prosjecni troskovi putovanja po osobi u Baru
tokom ljenje turisticke sezone u 2021. godini iznosili
2w su 422,5 eura, dok su prosjecni dnevni troSkovi po
o o osobi iznosili 52,8 eura. Najvecu prosjec¢nu potroSnju

po putovanju (po osobi u eurima) su ostvarili turisti iz
Rusije (1027,2 eura), zatim slijede turisti iz Njemacke

# PROSJECNA UKUPNA POTROSNIA PROSJECNA POTROSNIA PO OSOBI

PROSJECNA DNEVNA POTROSNIA PO QSOBI
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(912 eura), Italije (825 eura), Ukrajine i Bjelorusije (641,9 eura), Poljske, CeSke i Madarske (504,4 eura),
Kosova, Makedonije, Albanije i Rumunije (271,1 eura), Bosne i Hercegovine (223,8 eura) i Srbije (303,4
eura).

Analizirajuéi prosjeCnu potroSnju turista po osobi u odnosu na prevozno sredstvo kojim su
doputovali,moZzemo vidjeti da su najvec¢u potroSnju ostvarili turisti koji su doputovali avionom (724,9
eura) i najveci iznos sredstava izdvojili za troSkove smjestaja i prevoza.
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U nastavku analize date su tabele sa statistiCkim podacima u skladu sa Smjernicama NTO CG:

Dolasci turista i ostvarenih noéenja u opstini - zakljuéno sa
30.09.2021.godinel
T Dolasci | Ostvarena Index IS
Vrsta smjestaja . .. . ostvarena
turista nocenja dolasci ..
nocenja
Kolektivni smjestaj
(hoteli  ——slicnil 44 940 | 212116 | 765.60|  1.064.57
smjestajni
kapaciteti)
Privatni smjestaj 1030701030248 | 612.60 372.00
Ukupno 145 010 | 1 242 364 | 649,80 418.25
Ukupan broj dolazaka turista i ostvarenih nocenja u opstini Bar
Period Dolasci Nocenja Index dolasci Index no¢enja
Januar 1362 25 168 51,59 62,28
Februar 1749 26 339 61,41 62,88
Mart 1920 31557 123,00 78,97
April 2274 34 052 0 340,59
Maj 3422 46 230 1462,40 1172,45
Jun 10479 104 595 737,95 1131,98
Jul 50 886 355 064 1388,81 918,04
Avgust 59 880 471 539 999,66 810,94
Septembar 13038 147 820 329,32 267,80

1 Zvaniéni podaci Monstata i podaci LTO Bar za individualni smjestaj. Monstat ne objavljuje podatke o individualnom smjestaju

na mjese¢nom nivou. Ovo su nezvanic¢ni podaci.
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Dolasci i ostvarena noéenja stranih turista u opstini Bar zaklju¢no sa 30.09.2021.god.

Prosi. Struktura u % Index-i

Naziv zemlje Dqlasci Ostyargna duzZina

. ) turista u nocenja u | boravka
pripadnosti opstini opstini u turisti | no€enja | turisti nocenja

danima
Evropa 136 034 1195 819 8,79 98,26 | 98,09 693,8 | 412,90
Albanija 1219 10 237 8,40 0,88 0,84 169,07 | 124,48
Austrija 836 6 203 7,42 0,60 0,51 1129,7 | 471,71
Belgija 311 2086 6,71 0,22 0,17 797,4 394,33
Bjelorusija 616 9382 15,23 0,44 0,08 135,09 | 171,45
Bosna i Hercegovina 32191 187 473 5,82 23,25 | 15,38 | 956,49 | 619,27
Bugarska 197 1110 5,63 0,14 0,09 532,4 211,03
Ceska 631 5006 7,93 0,45 0,41 438,2 451,40
Danska 87 933 10,72 0,06 0,08 621,4 326,22
Estonija 87 635 7,30 0,06 0,05 580 154,13
Finska 78 860 11,03 0,06 0,07 433,33 | 306,04
Francuska 1332 8016 6,02 0,96 0,66 686,6 626,25
Grcka 51 272 5,33 0,04 0,02 164,5 357,90
Holandija 571 3215 5,63 0,41 0,26 1359,5 | 555,27
Hrvatska 1022 7 433 7,27 0,74 0,61 642,8 282,84

Irska 41 451 11 0,03 0,04 113,89 88,95
Island 5 18 3,6 0,003 | 0,001 0 0

ltalija 381 2787 7,31 0,28 0,23 432,95 | 376,62
Kipar 7 121 17,29 | 0,005 0,01 175,00 | 198,36
Kosovo 1861 20 687 11,12 1,34 1,70 141,4 124,44
Letonija 210 2329 11,09 0,15 0,19 636,4 194,73
Litvanija 146 1273 8,72 0,11 0,10 584 230,62
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Luksemburg 207 1422 687 | 015 | 012 | 173,9 | 213,51

Madarska 2999 19489 | 650 | 2,47 | 1,60 | 1140,3 | 700,29
Malta 3 21 7 0,002 | 0,002 | 300 300
Makedonija 3160 24789 | 7,84 | 2,28 | 2,03 | 1587, | 481,34
Norveska 75 1819 | 2425 | 005 | 0,15 | 267,9 | 191,47
Njemadka 4154 35852 | 863 | 3,00 | 204 | 491,02 | 309,34
Poljska 7375 51797 | 7,02 | 533 | 425 | 6075 | 503,57
Portugal 39 211 5,4 0,03 | 0,02 | 975 | 1406,67
Rumunija 894 6894 771 | 065 | 057 | 894 | 31551
Rusija 10977 | 215081 | 19,50 | 7,03 | 17,64 | 270,10 | 252,17
Slovatka 344 2497 726 | 025 | 020 | 7310 | 288,67
Slovenija 1067 7450 698 | 0,77 | 061 | 979 | 384,02
Srbija 49037 | 412562 | 841 | 3542 | 33,84 | 149503 | 785,11
Spanija 221 1454 658 | 0,16 | 0,12 | 850 | 142549
SL‘I’SiZirSSt';Tn' 603 4291 712 | 044 | 035 | 677,5 | 429,96
Svedska 505 5717 11,32 | 0,36 | 0,47 | 647,4 | 402,32
Turska 735 8832 12,02 | 053 | 0,72 | 172,13 | 226,11
Ukrajina 10850 | 116257 | 10,71 | 7,84 | 954 | 674,75 | 346,97
Velika Britanija 399 4278 | 10,72 | 0,29 | 0,35 | 383,65 | 247,28
Ostale evropske

remiic 510 4589 9,00 | 037 | 038 | 2125 | 456,16
Vanevropske zemlje 2409 23 225 9,64 1,74 1,90 750,48 | 329,01
Juzna Afrika 61 439 720 | 0,04 | 0,04 | 20333 | 1513,79
Ostale africke zemije 46 145 315 | 0,03 | 001 | 575 | 102,84
Kanada 119 2113 17,76 | 0,09 | 0,17 | 350 | 262,16

SAD 835 9155 10,06 | 0,60 | 0,75 | 657,48 | 278,86

Ostale zemlje 3 7 233 | 0,002 |0,0006| 60 43,75

Sjeverne Amerike
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Argentina 4 25 6,25 0,002 0,002 | 133,33 34,72
Brazil 30 532 17,73 0,02 0,04 1500 1297,56
Cile 20 392 19,6 0,01 0,03 1000 1960
Ostale zemlje Juzne
) ) 66 496 7,52 0,05 0,04 825 165,89
| Srednje Amerike
Kina i Hong Kong 70 429 6,13 0,05 0,04 777,78 102,14
Japan 3 26 8,67 0,002 0,002 150 288,89
Koreja 14 30 2,14 0,01 0,002 700 36,14
Izrael 155 1743 11,25 0,11 0,14 596,15 | 196,06
Indija 77 406 5,27 0,06 0,03 | 2566,67 | 2023,81
Azerbejdzan 7 117 16,71 0,005 0,01 46,67 127,17
Uiedinjeni Arapski 8 30 3,75 | 0,005 | 0,002 0 0
Emirati
Ostale azijske
. 780 6 305 8,08 0,56 0,51 | 1368,42 | 1072,28
zemlje
Australija 38 559 14,71 0,03 0,05 237,5 168,37
Novi Zeland 13 169 13 0,009 0,01 1300 16 900
Ostale zemlje 60 107 1,78 | 0,04 | 0,01 0 0
Okeanije
UKUPNO 138 443 1219 044 8,81 100.0 100.0 694,7 410,9
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U skladu sa Smjernicama NTO CG za potrebe plana data je i tabela ostvarenih prihoda TO Bar po

mjesecima
Prihodi od turizma/ putovanja i Namjenski prihodi LTO Bar za 2021. godinu
Period Prihodi od Index Namjenski prihodi
putovanja/
] Prihodi od Index Prihodi od Index Prihodi od Index Ukupni
turizma? boravidne o Clanskog namjenski
takse turisticke doprinosa prihodi Index
takse
Januar 1329870 77,4 5060.32 0,33 13 718,06 54,81
’ 39,563 8 629,66 231,06 28,08
Februar 1 390 699 78,12 6 699,40 48,74 12 551,60 297,91 0 19 251,00 103,54
Mart 1 666 209 98,11 8 067,28 62,63 12 768,18 392,29 28,56 7,73 20 864,02 125,43
April 1797 946 437,57 | 9628,68 3511,55 19 563,51 4302,79 0 29 192,19 4005,12
Maj 2 440944 145,68 | 9252,20 1490,42 27 233,59 1858,12 17.148,33 407,25 53 634,12 851,72
Jun 5522 616 1406,3 | 24 878,80 360,82 53 995,37 1832,49 5 526,36 2 046,8 84 400,53 834,69
Jul 18 747 379 | 1140,5 | 158.809,09 894,62 72 303,78 725,23 7 188,48 909,01 238 301,35 835,79
Avgust 24 897259 | 1007,5 | 254.490,56 1176,19 80 160,67 289,20 2 200,08 8,44 336 851,31 445,21
septembar 7 804 896 332,70 | 83301,80 291,59 57 566,28 126,62 1303,92 9,86 142 172,00 163,37
Oktobar - 20 047,56 230,40 31 238,06 109,07 3188,88 61,59 54 474,50 128,12
Novembar - 11 413,56 142,19 19 078,83 129,10 929,52 78,3 3142191 130,97
Decembar -
Ukupno 65 596 819 519,5 591.649,25 448,55 395.089,53 276,98 37.542,21 61,99 1.024.280,99 | 305,67

NajviSe boraviSne takse u Opstini Bar su uplatili sljedeci hoteli
Kalamper Hotel & Spa, apart hotel Sea Fort, hotel Porto Sole, hotel Adria Harmony, apart hotel Nautilus,
apartmani Lara, Vila Babovi¢, hotel Dana i drugi.

3.
3.1. Digjtalni marketing

: hotel Biserna obala, hotel Princess,

INFORMATIVNO PROMOTIVNA DJELATNOST

Imajuci u vidu znacaj drustvenih mreza kako za informisanje tako i za promociju, tokom 2022. godine
je planirano dodatno angazovanje u ovom dijelu. Digitalni kanali na kojima ¢e se promovisati turisticka
ponuda opsStine Bar e biti drustvene mreze Facebook, Instagram i Tik Tok, ali i Google display network.
Osim na navedenim drusStvenim mrezama planirano je i osvjezavanje sadrzaja na pretrazivacu video
sadrzaja Youtube, na zvanicnom kanalu TuristiCcke organizacije Bara. Promocija na drustvenim
mrezama Ce se odvijati u kontinuitetu od strane zaposlenih ili posebno angazovanih lica za ovu
aktivnost.
Rok: U kontinuitetu; Indikator: Minimum 200 (organskih) objava na drustvenim mrezama.

2 Prihodi su izracunati na nacin Sto je pomonoZen broj ostvarenih noéenja po mjesecima sa prosje€nom potroSnjom po turisti
po danu. Prosjecna potroSnja je dobijena na osnovu ankete turista koja se sprovodi svake godine u kontinuitetu.
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3.2. Turisticko informativni biroi

U cilju bolje informisanosti, ali i naplate boraviSne takse u toku ljetnje sezone 2022.godine TO Bar ¢e
otvoriti Turisticko informativne biroe u: Canju, Sutomoru, Susanju, Dobroj Vodi, Utjehi, Starom Baru,
Virpazaru i Ostrosu. Biro na Topolici ¢e raditi tokom cijele godine. Turisticka organizacija Bar ¢e u
2022.godini nastaviti na implementaciji novog softvera za naplatu boraviSne takse u turisticko-
informativnim biroima. Planirano je unapredenje servisa kako bi stanodavci od kuée bili u mogucénosti
da prijave turista i istovremeno izvSe placanje boraviSne takse. U biroima osim dobijanja informacija i
reklamno propagandnog materijala turisti mogu izvrSiti prijavu boravaka i uplatiti boraviSnu taksu kao
i prethodnih godina. Rok: Il kvartal i u kontinuitetu tokom godine; Indikator: Otvoreni biroi u turistickim
mjestima u skladu sa planom.

3.3. Realizacija promotivnih kampanja

Tokom 2021. godine TO Bar je nastavila promotivnu digitalnu kampanju ,DoBar dio ljeta“ na trzistu Crne
Gore, Srbije i Bosne i Hercegovine. Aktivnosti su sprovedene putem digitalnih marketinskih kanala u cilju
odrzavanja kontakta sa potencijalnim turistima, dok je kampanja ,DoBar dio ljeta“ bila promotivno -
prodajnog karaktera. Takodje u saradnji sa Srbija Vozom i ZeljeZni¢kim prevozom Crne Gore sprovedena
je kampanja ,Vozom do Bara“, gdje su putnici koji kupe kartu za voz mogli da ostvare brojne popuste koji
se odnose na hotelski i privatni smjestaj, ponude turistickih agencija i dr.

Pored ove dvije kampanje, TO Bar je aktivno ucestvovala i kampanji ,U drustvu prirode“ koju je sprovela
Nacionalna turisticka organizacija Crne Gore.

Prilagodavajuci se datim okolnostima, u cilju brzeg oporavka turistickog prometa od posledica COVID
19, TuristiCka organizacija Bar e i u 2022. godini nastaviti sa promotivnim aktivnostima putem
digitalnih kanala promocije/prodaje i realizovati novu marketinSku kampanju za Ciju realizaciju ¢e biti
potrebno angazovanje konsultanta koji ¢e u saradnji sa zaposlenima TO Bar uraditi kreativni dio
kampanje, ali isto tako sprovesti kampanju i dostaviti detaljan izvjeStaj o uspjesSnosti iste.

U saradnji sa NTO CG i drugim LTO radie se na realizaciji promotivnih aktivnosti putem digitalnog
marketinga tokom cijele godine, a sve to u skladu sa Programom digitalnog marketinga NTO CG za
period 2021-2023. godine.

Organizacija konferencija za novinare, pripremanje PR tekstova i saopStenja za medije, organizacija
intervjua, gostovanja u emisijama u zavisnosti od epidemioloSke situacije ¢e takode biti redovne
aktivnosti koje ¢e sprovoditi TO Bara.

Rok: Il 1l i IV kvartal; Indikator: Minimum 10.000 000 impresija sa minimum 500.000 unikatnih
korisnika interneta.

3.4. Organizacija novinarskih putovanja i putovanja predstavnika turoperatora

Organizacija putovanja novinara, blogera, influensera i fotografa sa klju¢nih emitivnih trziSta u cilju
njihovog upoznavanja sa destinacijom i kasnijeg izvjeStavanja je vazna aktivnost koja doprinosi boljoj
vidljivosti destinacije. Uglavnom se organizuju tokom pred i post sezone kako zbog lakSe organizacije,
tako i zbog objave Clanaka u periodu koji prethodi glavnoj turistickoj sezoni. Putovanja Ce se
organizovati u saradnji sa NTO CG i nadleznim ministarstvom, ali isto tako i u sopstvenoj organizaciji.
Kriterijumi koji ¢e biti uzimani u obzir prilikom donoSenja odluke o organizaciji putovanja ¢e izmedu
ostalih biti uticaj medija na javno mnjenje, tiraz, period objave Clanka i slicno. Vodi¢e se racuna da
novinarska putovanja obuhvate sve djelove opstine Bar koji mogu generisati turisticki promet. Ovaj
nacin promocije predstavlja vaznu aktivnost koja doprinosi promociji opstine.
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Organizacija putovanja predstavnika turoperatora predstavlja dobar nacin upoznavanja turoperatora
sa ugostiteljskom i turistickom ponudom grada. Osim toga pruza mogucnost domacim ponudacima da
u direktnom kontaktu sa stranim turoperatorima pokusaju uspostaviti poslovnu saradnju.

Rok: U kontinuitetu; Indikator: Minimum 50 uéesnika na studijskim putovanjima predstavnika medija i
turoperatora.

3.5. Sajamovi, prezentacije i ostali nastupi

Turisticka organizacija Bar ¢e i u 2022. godini nastupati na sajamskim manifestacijama koji
predstavljaju znacajan vid promocije u saradnji sa NTO CG i drugim lokalnim turistickim organizacijama.
Prethodne godine, dio sajmova je odrzan uzivo uz izlagaca i posjetioca, dok se dio sajamskih nastupa
odrzavao na virtuelan nacin, tako Sto se sa turoperatorima, novinarima i ostalim zainteresovanim
ucesnicima na platformi ugovaraju poslovni sastanci. Glavni cilj TuristiCke organizacije Bara prilikom
predstavljanja ponude na sajmovima ¢e biti stavljanje u fokus turistiCke ponude grada u okviru
destinacije i isticanje komparativnih prednosti u odnosu na druge opstine. Osim toga nastupi na
sajmovima su dobra prilika za upoznavanje predstavnika turoperatora i medija koji mogu biti
potencijalni ucesnici studijskih putovanja u destinaciju. Na sajmovima su prisutni i predstavnici
marketing agencija sa kojima je saradnja u Cesto sluCajeva potrebna za adekvatnu promociju
destinacije. Imajuéi u vidu da su nastupi na sajmovima finansijski zahtjevni projekti, tokom 2022.
godine ¢e se voditi racuna da se destinacija predstavi na najbitnijim dogadajima ovog tipa i na trzistima
sa kojih moZzemo ocekivati povecanje broja gostiju.

Rok: U kontinuitetu.

Tabela 1: Predlog kalendara sajmova za 2022. godinu

NAZIV SAJMA

DRZAVA, GRAD | DATUM ODRZAVANJA

Ferien

Bec, Austrija, 13- 16. januar

Boot Dusseldorf

Dizeldorf, 22.-30. januar

EXPO DUBAI Dubai, Ujedinjeni Arapski Emirati, februar
F.R.E.E Minhen, Njemacka, 16- 20. febraur

Road show Rusija, Ukrajina, Kazahstan, februar/mart
ITB Berlin, Njemacka, 09- 13. mart

MITT Moskva, Rusija, 15- 17. mart

Holiday World Prag, CeSka, 18- 20. mart

UITT ili prezentacija u Kijevu

Kijev, Ukrajina, 23- 25. mart

IFT

Beograd, Srbija, 24- 27. februar

TOP RESA

Pariz, Francuska, 20- 23. septembar
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WTM London, Velika Britanija, 7- 9. novembar

Sajam turizma i seoskog turizma Kragujevac, Srbija, novembar

TT WARSAW VarSava, Poljska, 24- 26. novembar
NiS, Kragujevac, Beograd, Novi Sad, Sarajevo,
Promocije u regionu - u kontinuitetu | Banja Luka, Ljubljana, Skoplje

Spisak sajmova je podloZzan promjenama u zavisnosti od situacije sa COVID-19, raspolozivog budzeta,
interesovanja turistiGke privrede, ali i plana nastupa NTO CG.

Rok: U skladu sa datumima odrzavanja sajmova; Indikator: Minimum 20 novih kontakata sa svakog
od nastupa.

4. |ZRADA PROMOTIVNOG MATERIJALA
4.1. Reprint turisticCke mape Bara
Imajuéi u vidu izrazenu potrebu turista za informacijama o turistickoj ponudi Bara, TO Bar je uradila
mapu koja pored centra grada, obuhvata i put do Starog Bara kao najznacajnijeg kulturno - istorijskog
dobra. Rok: | kvartal; Indikator: Minimum 500 distribuiranih mapa u turisticCkim info biroima i na
sajmovima i prezentacijama

4.2. TuristiCke karte za pjeSacenje (hiking)
Obzirom da na teritoriji opsStine Bar postoji 16 pjeSackih staza sa oko 150 km, u planu je izrada
turistiCke karte za pjeSacenje kako bi i ovom segmentu turista pruzili adekvatne informacije o turistickoj
ponudi grada. Realizacija projekta se ocekuje pocetkom 2022. godine. Dodatni prevodi ¢e se raditi u
skladu sa potrebama.. Rok: Il kvartal; Indikator: Minimum 500 distribuiranih mapa u turistickim info
biroima i na sajmovima i prezentacijama

4.3. Reprint mape panoramske rute
TO Bar planira reprint postojeCe mape panoramske rute. Rok: U skladu sa potrebama; Indikator:
Minimum 500 distribuiranih mapa u turistickim info biroima i na sajmovima i prezentacijama

4.4. Reprint opSteg kataloga
TO Bar planira da uradi reprint opsSteg kataloga u skladu sa potrebama. Rok: U skladu sa potrebama;
Indikator: Minimum 500 distribuiranih opstih kataloga u turistiCkim info biroima i na sajmovima i
prezentacijama

4.5. Reprint kataloga smjestaja
TO Bar planira da uradi reprint kataloga smjesStaja u skladu sa potrebama. Rok: U skladu sa potrebama;
Indikator: Minimum 500 distribuiranog kataloga smjeStaja u turistickim info biroima i na sajmovima i
prezentacijama

4.6..Reprint Kataloga 55+
TO Bar planira da uradi reprint kataloga 55+ u skladu sa potrebama. Rok: U skladu sa potrebama;
Indikator: Minimum 300 distribuiranih kataloga u turistiCkim info biroima i na sajmovima i
prezentacijama
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4.7.Reprint posebnog izdanja crnogorske bojanke za djecu

TO Bar planira da uradi reprint bojanke za djecu. Rok: U skladu sa potrebama; Indikator: Minimum 300
distribuiranih bojanki u turistickim info biroima i na sajmovima i prezentacijama

4.8. Izrada broSure aktivhog odmora/izleta
Imajuci u vidu sve vece interesovanje turista na globalnom trzisStu za aktivnim odmorom, kao i ¢injenicu
da aktivacijom tim resursa barske opsStine mozemo podstaci povecanje broja turista u periodu pred i post
sezoni uvidjeli smo potrebu za Stampanjem posebne broSure gjde ¢e biti predstavljeni svi potencijali tog
segmenta ponude. Rok: U skladu sa potrebama; Indikator: Minimum 300 distribuiranih broSura u
turistickim info biroima i na sajmovima i prezentacijama

4.9 Izrada flajera sa ponudom registrovanih vinarija, registrovanih restorana, registrovanih brodova
Za prevoz putnika na moru i jezeru
U cilju promocije registovanih pruzalaca usluga, a samim tim i smanjenje obima poslovanja u sivoj zoni,
odlucili smo se za Stampnje flajera koji ¢e imati za cilj pojaCanu promociju registrovanih preduzetnika.
Rok: U skladu sa potrebama; Indikator: Minimum 300 distribuiranih flajera u turistickim info biroima i na
sajmovima i prezentacijama.

5. 1ZRADA SUVENIRA, VIDEO MATERIJALA | KOLATERALA
5.1. Izrada majica, hemijski, upaljaca, balona, kesa i dr. - ova vrsta materijala je veoma znacajna u
promotivne svrhe. Rok: U skladu sa potrebama; Indikator: Minimum 100 distribuiranih materijala u
turistickim info biroima i na sajmovima i prezentacijama.

5.2.1zrada suvenira - predstavlja posebnu ponudu nase opstine. Rok : U skladu sa potrebama;
Indikator: Minimum 50 distribuiranih suvenira u turistiCkim info biroima i na sajmovima i
prezentacijama.

6. ORGANIZOVANJE | FINANSIRANJE MANIFESTACIJA

U zavisnosti od epidemioloSke situacije na teritoriji CG i u skladu sa raspolozivim budzetom, TO Bar ¢e
nastojati da organizuje manifestacije koje na poseban nacin doprinose unapredenju kvaliteta boravka
turista, promociji grada, ali i pomagati u organizaciji, promociji i finansiranju ostalih manifestacija na
podrucju opstine. Imajuci u vidu znacaj povezivanja poljoprivrede i turizma znacajan dio manifestacija
¢e imati i dio koji se odnosi na degustaciju, ali i prodaju poljoprivrednih proizvoda sa teritorije OpStine
Bar kako bi se isti plasirali prije svega kroz turizam. Obzirom da se brojne manifestacije nijesu odrzavale
duzi vremenski period kao i da se tokom 2022. godine oCekuje stabilizacija epidemioloSke situacije
planirano je da se Bar ponovo repozicionira kao destinacija sa brojnim i raznovrsnim manifestacijama
koje bi privukle znac¢ajan broj posjetilaca, ali i upotpunile njihov boravak u destinaciji.

Ljeto za zvijezdama

Organizacija manifestacije ,Ljeto sa zvijezdama“ doprinijela je prepoznatljivosti Bara po kvalitetnijoj
ponudi i postala mjesto gdje se turisti mogu pored zabave upoznati, degustirati i kupiti proizvode
karakteristickne za ovo podrucje (vino, masline, maslinovo ulje, med i dr). Planiramo da i ove godine
tokom odrzavanja koncerata organizujemo promociju nasih autenti¢nih proizvoda, maslina, maslinovog
ulja, crmnickog vina i dr. Manifestacija ¢e se odrzavati petkom u julu i avgustu, a broj koncerata bi zavisio
od finansija. Rok: jul i avgust; Indikator: Minimum 7000 posjetilaca (u zavisnosti od epidemiolosSke
situacije i mjera).
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Barski dir

U okviru manifestacije ,Barski dir“ planirano je odrzavanje brojnih radionica za djecu i odrasle, izlozbi,
predstavljanje bogate izlagacko-prodajne ponude kao i brojnih drugih sadrzaja koji ¢e pretvoriti Bar u
jedinstvenu festivalsku pozornicu. Program ¢e se realizovati u svim turistickim mjestima nase opstine i
pruzi¢e nezaboravno iskustvo kako naSim gradanima tako i turistima koji su na ljetovanju u Baru.
Program ¢e se organizovati viSe dana i bice veoma raznovrstan. Program ¢e obuhvatati sledece
nastupe/dogadaje: jutarnju jogu, aqua gimnastiku, nagradni kviz na plazi, Atelje kod ¢esme - dvorac
kralja Nikole - umjetnicke radionice slikarstva, vajarstva, reciklaze, monotpije, izrade glumackih

maski, animacije za djecu, nastup klapa, defilei mazoretki, organizaciju bazara/promocija lokalnih
proizvoda i suvenira u svim turistickim mjestima kao i mnoge druge aktivnosti. Rok: jul/avgust; Indikator:
Minimum 3000 posjetilaca (u zavisnosti od epidemioloSke situacije i mjera).

Koncert povodom Dana zaljubljenih

Imajucu u vidu da se tokom februara organizuje manji broj manifestacija planirano je da se ponuda grada
upotpuni sa koncertom koji bi se odrzao 14. februara na Dan zaljubljenih. Ciljna grupa bi bili gradani
Bara, ali i ostalih gradova iz Crne Gore. Takode, ovo je period kada u gradu boravi nesto manji broj gostiju,
pa bi djelovalo i stimulativno po turistiCki promet. Rok: 14 februar; Indikator: Minimum 1000 posjetilaca
ukoliko se organizuje na otvorenom, minimum 150 ukoliko se organizuje u zatvorenom prostoru (u
zavisnosti od epidemioloSke situacije, mjera i viemenskih prilika).

Festival grozda

U saradnji sa udruzenjima vinogradara i vinara je planirano organizovanje manifestacije , Festival grozda
u Virpazaru“ kako bi se na jedan interesantan nacin obiljezio poCetak berbe grozda. Manifestacija bi
imala za cilj povezivanje poljoprivrede i turizma Planirano je da se manifestacija odrzi u Virpazaru na
pocetku sezone berbe grozda. Rok: 14 februar; Indikator: Minimum 500 posjetilaca (u zavisnosti od
epidemioloske situacije, mjera i vremenskih prilika).

Festival agruma

Obzirom da je Bar poznat kao grad sa najveé¢im brojem agruma na crnogorskom primorju planirano je da
se realizuje manifestacija koja bi za cilj imala promociju ovih poljoprivrednih proizvoda, ali i proizvoda
baziranih na njima u svrhu turizma i zabave. Planirano je da se organizuje tokom sezone berbe agruma
(mandarina, narandzi, limuna) u neSto manjme obimu za prvu godinu realizacije. Rok: oktobar/novembar
Indikator: Minimum 500 posjetilaca (u zavisnosti od epidemioloSke situacije, mjera i vremenskih prilika).

Novogodisnji hepening 2023

TuristiCka organizacija Bar i OpsStina Bar planiraju da organizuju tradicionalnu manifestaciju
NOVOGODISNJI HEPENING - Bar 2023. na trgu Vladimira i Kosare ili $etalistu kralja Nikole. U programu
¢e ucestvovati izvodaci razliCitih muzickih Zanrova: etno, narodne, rep, pop i rok muzike iz Bara, Crne
Gore i regiona. Pored muzickog dijela, na trgu koji ¢e biti oki¢en i ukrasen, bi¢e postavljeni i brojni
Standovi/kucice na kojima e posjetioci moci da degustiraju i kupe barske specijalitete. TO Bar ¢e u
saradnji sa hotelima i turistickim agencijama objediniti aranZmane koji ¢e biti dostupni svima koji

Zele novogodisSnje praznike da provedu u Baru. U saradnji sa NTO i LTO barski novogodiSnji hepening ¢e
biti promovisan na pres konferencijama u zemlji i regionu. Rok: decembar/januar Indikator: Minimum
7000 posijetilaca (u zavisnosti od epidemioloSke situacije, mjera i viemenskih prilika).
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Suorganizacija i finansiranje manifestacija

Tokom godine je planirano da se TO Bar uklju¢i u suorganizaciju i finansiranje brojnih manifestacij ana
teritoriji opStine medu kojima ¢e biti Festival vina i ukljeve, Maslinijada, KoStanijada, Dan Bara, Barski
lietopis, Spi¢ansko vede, Vede Suanja, Dani Mrkojeviéa, Noé Utjehe, manifestacije u Canju, Noé
Velikog Pijeska, Igre bez granica, Downhill bike trke, Festival grozda, IPA igre, E Games svjetskog
prvenstva u video igricama, Ribar fest, Priganica fest i druge u skladu za zahtjevima, njihovim
projektima i finansijskim moguénostima TO Bar. Rok: U skladu sa datumima odrzavanja manifestacija:
Indikatori: Minimum 5 podrzanih i realizovanih manifestacija.

7. PRACENJE TURISTICKOG PROMETA | ISTRAZIVANJE TRZISTA
7.1. Monitoring broja gostiju na dan

Pradenje monitoringa broja gostiju svakog petka radi¢e se u kontinuitetu, tako sto se u direktnom
kontaktu sa svim turistiCkim subjektima prikupljaju podaci o broju turista i na taj nacin se dolazi do
broja registrovanih gostiju i vrSi uporedni prikaz turistiCkog prometa sa prethodnom godinom.
Dostavljanje podataka Nacionalnoj turistickoj organizaciji, Ministarstvu ekonomskog razvoja, Opstini
Bar je redovna aktivnhost koja se radi po istom principu u svim gradovima Crne Gore. Takode, u tu
aktivnost spada i prikupljanje podataka na godiSnjem nivou i razne analize za potrebe TO Bar, NTO,
Ministarstva ekonomskog razvoja i SO Bar. Rok: U kontinuitetu: Indikator: Dostavljeno brojno stanje
NTOCG svakog petka kao i Monstatu na mjeseCnom nivou.

7.2. Anketa turista
TuristiCka organizacija Bar ve¢ tradicionalno radi Anketu turista na podrucju opstine Bar. Planirano je
da se i sledece godine sprovede anketa turista po metodologiji TOMAS istraZivanja u saradnji sa nekom
od agencija za ispitivanje javnog mnjenja. Anketa Ce dati opSte informacije o stavovima i potrosnji
turista u Baru kao i podatke o njihovoj potroSnji tokom boravka. Rok: Il i Ill kvartal; Indikator:
Sprovedeno istrazivanje i dostavljen izvjesta;j.

7.3. Istrazivanje na emitivnim trziStima Srbije i Bosne i Hercegovine
TuristiCka organizacija Bar planira da sprovede istrazivanje o stavovima, percepciji i planovima turista
iz Srbije i Bosne i Hercegovine vezano za putovanja u Bar i Crnu Goru kao i o konkurentskim
destinacijama. Planirano je da se sondazom istrazi i dode do odgovora na pitanja kakav marketing je
potrebno sprovesti na ovim trziStima da bi privukli jedan broj turista koji putuje u konkurentske
destinacije. Rok: | i Il kvartal: Indikator: Sprovedeno istrazivanje i dostavljen izvjesta;.

7.4. Analiza pres kliping materijala
U okviru istrazivanja trziSta TuristicCka organizacija Bar ¢e u toku 2021. godine izvrsiti analizu
objavljenih priloga u Stampanim medijima, u okviru svojih pres kliping aktivnosti na uzorku dnevnih
listova: Pobjeda, Dnevne novine, Dan, Vijesti, i dr. kao i mjesecnim ¢asopisima. Pored Stampanih
medija vrSi se analiza priloga objavljenih u elekronskim medijima i na portalima kao Sto su: Jedro,
Barinfo, Share Montenegro, Portal Bara, Glas Mrkojevi¢a, Feral i dr.

Takode, u cilju Sto sveobuhvatnije analize, nastavicemo saradnju sa pres kliping agencijom za
prikupljanje objavljenih priloga u Stampanim medijima. Obradu i analizu istih obavi¢e stru¢na sluzba
TO Bar.

Stru¢na sluzba ¢e vrsiti prikupljanje objavljenih priloga o barskoj rivijeri novinarskih studijskih grupa

koje dolaze u organizaciji NTO Crne Gore, kao i onih koje TO ustupe agencije koje zastupaju inostrane
agencije i turoperatore i dr. Rok: U kontinuitetu; Indikator: Press cliping izvjeSataj.

22 od 36



7.5. Aktivnosti u cilju smanjenja sive ekonomije
TO Bar ¢e u saradnji sa OpStinom Bar preduzeti mjere i aktivnosti u cilju suzbijanja sive ekonomije u
svim turistickim mjestima tokom turisticke sezone. Rok: Il i IV kvartal: Indikator: Minimum 20 novih
registracija individualnog smjestaja.

8. INICLJATIVA, KOORDINACIJA, EDUKACIJA

8.1. Inicijativa i koordinacija
TO Bar ¢e inicirati aktivnosti koje doprinose unapredenju turistiCke ponude, saradivati sa organima i
tijelima lokalne uprave u cilju donoSenja i sprovodenja lokalnih mjera za poboljSanje uslova boravka
turista na teritoriji opstine.

Nastavak saradnje sa nadleznim Ministarstvom ekonomskog razvoja, Nacionalnom turistiCkom
organizacijom Crne Gore, Lokalnim turistickim organizacijama i svim subjektima sa podrucja opstine i
drzave koji na direktan i indirektan nacin ucestvuju u kreiranju turisticke ponude, je osnova za

uspjeSan i kvalitetan rad. Rok: U kontinuitetu; Indikator: Minimum po jedan odrzani sastanak sa
predstavnicima NTO CG, Ministarstva ekonomskog razvoja, pojedinim LTO.

8.2. Edukacija - projekat organizovanja radionica
Organizovanje edukativnih radionica za zaposlene i preduzetnike Ciji bi cilj bio unaprijedenje znanja i
vjestina iz oblasti digitalnog marketinga i razli¢itih vidova turizma koje se mogu razvijati na podrucju
nase opstine. Rok: U kontinuitetu; Indikator: Minimum 20 ucéesnika na edukacijama.

8.3. Svjetski dan planete Zemlje - 22. april
TuristiCka organizacija Bar planira da i ove godine organizuje obiljezavanje Svjetskog dana planete
Zemlje. Akcija pod nazivom ,Za joS ljepSe obale“ ¢e obuhvatiti ozelenjavanje turistickin mjesta na
morskom i jezerskom dijelu. Cilj je podizanje svijesti ljudi o zastiti Zivotne sredine i brige 0 njenom
permanentnom ocuvanju. Rok: 22 april; Indikator: Realizovana aktivnost

8.4. Svjetski dan turizma - 27. septembar
Obiljezavanje Svjetskog dana turizma organizovace se u skladu sa zvanicnom temom UNWTO-a za
2021. godinu. Rok: 27. septembar; Indikator: Realizovana aktivnost.

8.5. Struéna pomo¢é pri formiranju/unapredenju udruZenja hotelijera, privatnog smjestaja i
turistiCkih agencija
U cilju efikasnije komunikacije i boljeg predstavljanja turisticke ponude i brzeg plasiranja informacija,
potrebno je formirati udruzenja hotelijera, privatnog smjestaja i turistickih agencija. S tim u vezi TO Bar
¢e pruziti stuénu i logisticku podrsku prilikom osnivanja udruzenja ukoliko bude iskazana inicijativa. Rok:
li i Nl kvartal; Indikator: Pruzena podrska prilikom formiranja udruzenja.

8.6. Struéna pomo¢ prilikom formiranja/unapredenja klastera poljoprivrednih proizvodaca koji se

mogu integrisarti u turistiCku ponudu i njihova promocija u saradnji sa Sekretarijatrom za privredu

Opstine Bar
Ukljucivanje poljoprivrednih proizvodaca u turistiCku ponudu u cilju diversifikacije ponude i obogacivanja
destinacijskog lanca vrijednosti ¢ime ¢e se povecati kvalitet dozivljaja i jacanje konkurentnosti Opstine
Bar. Poljoprivredni proizvodaci bi imali laksi plasman proizvoda, ,prodaja na kuénom pragu“ i time im
donijeti konkretne finansijske benefite. TO Bar e podrzati ovu inicijativu ukoliko bude iskazano
interesovanje. Rok: U skladu sa dostavljenom inicijativom; Indikator: Pruzena podrSka za realizaciju
inicijative.
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8.7. Problemi/ograni¢enja sa kojima se TO Bar suoéava i aktivnosti koje planira realizovati u pravcu
njihovog prevazilazenja

TuristiCka organizcija OpsStine Bar nema vecih izazova u poslovanju. Racionalnim poslovanjem i pravilnim
odnosom prema imovini je osigurano stabilno poslovno okruzenje. Vecina izazova u daljem razvoju
destinacije je identifikovana kroz Strategiju razvoja turizmma Bara do 2026. godine gdje su definisani i
nacini prevazilazenja problema. Smatramo da postoji prostor za dalje unapredenje zakonske regulative,
posebno u dijelu Zakona o boraviSnoj taksi, ali i ostalim zakonima koji definiSu razvoj turizma u Baru i
Crnoj Gori. Posebno bi istakli da je potrebno unificirati nadin prijave i naplate boraviSne takse kao i
omoguciti da se ista moze uraditi online. TO Bar je ve¢ krenula u realizaciju tog projekta kroz unapredenje
postojeceg softverskog rieSenja te iskazujemo spremnost da nase znanje i iskustvo predstavimo i drugim
institucijama u skladu sa zahtjevom.

9. PROJEKTI ZA POBOLJSANJE USLOVA BORAVKA TURISTA | PODIZANJE NIVOA KVALITETA
TURISTICKE PONUDE

9.1. Izrada i revitalizacija turisticke signalizacije
Kvalitetna turistiCka signalizacija predstavlja vazan dio segmenta turisticke ponude. TO Bar u saradnji sa
Opstinom Bar je tokom 2021. godine zapocela realizaciju projekta turisticke signalizacije koja je
namijenjena obavjeStavanju ucesnika u saobracaju u gradskom jezgru o turistickim atrakcijama i
sadrzajima turisticke ponude u okviru destinacije. Tokom 2022. godine je planirano da se turisticka
signalizacija dodatno unaprijedi u turistickim mjestima.
Rok: IV kvartal: Indikator: Postavljena signalizacija.

9.2. PoboljSanje uslova boravka u ruralnom podrucju
Uredenje ruralnog podrucja je od opSteg interesa kako zbog turista tako i zbog brojnih izletnika. Dalje
markiranje i ¢iS¢enje pjeSackih staza na teritoriji opStine Bar Ce biti realizovano.
Rok: U kontinuitetu Indikator: Pravilno odrzavanje postojecih pjeSackih staza u duzini od cca. 150 km.

9.3. Ulaganja u turisti¢ku infrastrukturu

Tokom 2022. godine planirano je dalje unapredenje turistiCke infrastrukture u gradu u skladu sa
raspolozivim budzetom i u saradnji sa nadleznim institucijama (npr. besplatan wifi signal u turistickim
mjestima, edukativni poligoni za djecu, iscrtavanje murala na atraktivnoj lokaciji, frame za
forografisanje, uredenje nekog kruznog toka, parka, teretana na otvorenom, postavljanje mobilnog
bazena, klupe, izrada skulpture | Love Virpazar, uredenje djecijeg igraliSta u priobalnoj zoni, uredenje
infrastrukture za razvoj kanjoninga, biciklistiCka staza, ki¢enje grada, osmatracnica za posmatranje
ptica i sl.) Rok: U kontinuitetu. Indikator: Minimum 5 realizovanih projekata/ideja.

9.4. Za jos ljepsi grad

Tradicionalna akcija koja na poseban nacin doprinosi uredenju zelenih povrSina ima podrsSku gradana
Bara, koji sa uredenjem svojih basti i vrtova na poseban nacin doprinose uredenju i uljepSavanju grada.
ViSegodiSnje organizovanje ove akcije oplemenilo je mnoge zelene povrSine grada, a interesovanje za
akciju je veliko. Osnovni cilj akcije je uredenje i uljepSavanje Citavog podrucja nase opstine kao i
razvijanje takmicarskog duha. Glavna aktivnost je “Biramo najljepSi vrt, bastu, balkon” u kategoriji
pravnih i fizickih lica. Zainteresovana pravna i fizicka lica ¢e u zavisnosti od epidemioloSke situacije
prijave i fotografije dostaviti online ili ¢e stru¢na komisija obilaziti lokacije koje ¢e potom i ocijeniti.
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Pratece aktivnosti na zavrSnoj sveCanosti: dodjela nagrada, izloZzba fotografija i video snimaka
lokaliteta. Rok: Il i lll kvartal; Minimum 5 prijavljenih kanidata i realizovana aktivnost.

9.5. Akcija ,Pohod u planine
Obzirom da vecéi broj turista u svijetu se bavi nekom vrstom aktivnog odmora, Bar posjeduje odlicne
resurse za razvoj ove vrste turizma. U cilju popularizacije aktivnog odmora TO Bar ¢e tokom maja 2022.
godine organizovati akciju ,Pohod u planine“ u saradnji sa planinarskim drustvima gdje ce
zainteresovana javnost i turisticka privreda biti u moguc¢nosti da upoznaju prirodne resurse u ruralnom
zaledu nasSe opsStine. Takode u sklopu ove akcije organizuje se i akcija pod nazivom “No¢ punog
mjeseca”. Rok Il ili lll kvartal: Indikator: Minimum 20 ucesnika pjeSacke ture.

9.6. Najljepsi novogodisnji izlog
TuristiCka organizacija Bar povodom novogodiSnjih praznika organizuje akciju pod nazivom ,Najljepsi
novogodisnji izlog“. Akcijom Ce biti obuhvaceni svi izlozi u gradu, bez obzira na veli¢inu i vrstu poslovnog
prostora. Cilj je podsticanje vlasnika poslovnih prostora da doprinesu ljepSem izgledu grada, a za tri
najljepSa izloga dodjeljuju se nagrade dok se ostali ucesnicima koji su ulozili svoj trud u ukrasavanje
dodjeljuju pohvale. Rok: IV kvartal Indikator: Minimum 30 izloga u akciji i realizovana aktivnost.

10. PROJEKTI VALORIZACIJE KULTURNE BASTINE

10.1. Projekti za arheoloSka istrazivanja, konzervatorske i restauratorske radove,

rekonstrukciju i promociju kulturnih dobara
Sredstva u iznosu od 10 % boraviSne takse su opredijeljena shodno ¢lanu 8 Zakona o boravisnoj taksi
( ,Sllist RCG“, br 11/04,13/04 i ,Sl.list RCG“ br. 48/15) za projekte valorizacije kulturne bastine za
koji ¢e biti raspisan javni poziv za finansiranje projekata. U finansijskom dijelu data su i sredstva koja
se planiraju prikupiti za ovu namjenu tokom 2022. godine, a koja ¢e se na osnovu javnog poziva
dodijeliti tokom 2023. godine. Rok: lll Kvartal; Indikator: Nakon formirane komisije od strane SO Bar
objavljen javni poziv.

11. RJESAVANJE STAMBENIH POTREBA ZAPOSLENIH
Stambene potrebe ¢e se rjeSavati u skladu sa finansijskom situacijom i stanjem raspolozivih sredstava
TO Bar, a u skladu sa odlukama lzvrSnog odbora TO Bar. Rok: U Skladu sa odlukom 10 TO Bar; Indikator:
Realizovana aktivnost u skladu sa pravilnikom.

12. PROJEKTI FINANSIRANI OD STRANE EU

TuristiCka organizacija Bar je dobila nov€ana sredstva od stane EU za dva projekta. U pitanju su projekti
EMOUNDERGROUNDS i WRECKS4ALL.

U okviru projekta EMOUNDERGROUNDS u posljednjem kvartalu 2021. godine angazovan je konsultant
za istrazivanje, selekciju i opis istorijske grade i konsultant za sistematizaciju i oblikovanje turistickog
proizvoda na osnovu izabrane atrakcije. Njihove aktivnosti su otpocele u 2021. godini i bice nastavljene
u 2022. godini u koordinaciji sa ostalim saradnicima na projektu koji ¢e se baviti digitalnim
dokumentovanjem u vidu fotogrametrije i vodenjem socijalnih mreza. Tenderi za angazovanje tih
saradnika bice sprovedeni do kraja 2021. godine.

U 2022. godini planirane su aktivnosti na razvoju klastera iz oblasti turizma koji je planiran na nivou vise
ADRION projekata. Za realizaciju te aktivnosti bice angazovan eksterni saradnik u skladu sa planom koji
su odobrili partneri na projektu.
Planirana je i nabavka opreme kao i izrada promotivnog materijala i publikacija.
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Ukupna vrijednost projekta je 2.605.497,10 eura, dok je predvideni budzet za TuristiCku organizaciju
Bar 150.225,20 eura.

TuristiCka organizacija Bar je partner i u projektu WRECKS4ALL. Ovaj projekat doprinosi razvoju turizma
i oCuvanju kulturne i prirodne bastine. Glavni cilj projekta je zastita i valorizacija podvodne bastine
putem njegove digitalizacije ¢ime bi se formirala nova turisticka ponuda. U sklopu projekta digitalizacije
jeivirtualna realnost (VR) koja Cini pristup podvodnim nalaziStima dostupnijim Siroj javnosti, ukljucujuci
ljude s razli¢itim vrstama invaliditeta. Tokom 2020. godine je odrzan kick off sastanak, angazovan je
ekspert za pracenje realizacije projekta i nabavljena je odredena kancelarijska oprema. Tokom 2021.
je planirano da se realizuje podvodno snimanje objekata, kupovina VR naocara, opreme i angazovanje
eksperta za podvodna snimanja i istrazivanja. Projekat implementiraju 5 partnera. 1z Crne Gore:
Univerzitet Crne Gore - Podgorica, koji je i nosioc projekta i TuristiCcka organizacija Bar. 1z Bosne i
Hercegovine je partner Turisticka zajednica Hercegovacko-neretvanskog kantona. SveuciliSte u Splitu
- Pomorski fakultet i Hrvatski pomorski muzej Split su partneri iz Hrvatske. Ukupna vrijednost projekta
je 1.120.726.85 eura, dok je predvideni budzet za TuristiCku organizaciju Bar 102.649.65 eura. Rok:
U skladu sa terminksim plano projekta: Indikator: Realizovani projekti.
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FINANSIJSKI PLAN TURISTICKE ORGANIZACIJE OPSTINE BAR ZA 2022. GODINU

Naziv: Plan 2021. | Plan 2022. Indeks
StrateSka dokumenta 40.000 - -
Informativno promotivna djelatnost 68.500 153.500 224,09
Izrada promotivhog materijala 15.620 27.000 172,86
Izrada suvenira, video materijala i kolaterala 5.000 8.000 160
Organizovanje manifestacija 80.000 312.000 390
Pracenje turistiCkog prometa, 5.000 14.000 280
istrazivanja trzista i borba protiv sive ekonomije

Inicijativa, koordinacija, edukacija 5.000 4.900 98
Projekti za poboljSanje uslova boravka turista i 77.500 90.500 116,77
podizanje nivoa kvaliteta turistiCke ponude

Projekti valorizacije kulturne bastine 41.880 70.000 167
Projekti valorizacije kulturne bastine (sredstva koja 13.300 - -

su prikupljena tokom 2020. godine i prenose se u
2021 za javni poziv)

TroSkovi 80.000 97.100 121
Nabavka osnovnih sredstava 2.000 39.0003 1950
Zarade zaposlenih i ostala licna primanja 230.000 260.000 113,04
Ostali troSkovi (predfinansiranje IPA projekata, 125.000 164 500 131,6
nepredvidene aktivnosti i dr.)

Sponzorstva4 3000 12.500 -
Donacije - 12.500 -
Pomo¢ - 5.000 -
RjeSavanje stambenih potreba zaposlenih 12.000 12.000 100
Ukupno 803800 | 1282500 159.5

Napomena za projekte valorizacije kulturne bastine: Krajem 2021. godine je nakon formiranja komisije
od strane SO Bar raspisan javni poziv za raspodjelu sredstava od boravisne takse iz 2020. godine. Taj
iznos je 13.300 eura i o¢ekuje se da ce biti realizovan tokom prve polovine 2022. godine. Takode, u
2022. godinu ¢e biti prebacen iznos od cca. 57.000 eura od prikupljene boravisne takse iz 2021. godine,
a koji ¢e se takode nakon formiranja komisije od strane SO Bar raspodijeliti na javhom pozivu tokom

3 Zbog nabavke vozila (kombi/van) za potrebe promocija
4 U skladu sa predlogom lzvrsnog odbora ove godine je doSlo do razdvajanja stavki za sponzorstva, donacije i pomo¢ pa ih
nije moguée pojedinacéno uporediti i dati indekse. U 2021. godini bilo je planirano za sve tri stavke ukupno 3.000 eura.
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2022. godine. Dakle iznos od 13.300 eura i 57.000 eura Ce biti rezervisan na posebnom bankarskom
racunu i rezervisan za ovu namjenu. Ovaj iznos se ne nalazi u planu prihoda TO Bar iz razloga jer se isti
ne odnosi na prihod koji je planiran da ¢e se ostvariti u 2022. godini, vec je to prihod koji je ostvaren u
tekucoj godini, a rezervisan za sledecu godinu (prebacuje se).

Imajuéi u vidu da je NTO CG u skladu sa Zakonom o turistiCkim organizacijama dostavila Smjernice za
izradu Programa rada i finansijskog plana u nastavku je dat i prikaz finansijskog plana i u toj zadatoj
formi. Prethodni pregled koji je LTO Bar koristila ¢e takode ostati u upotrebi.

RASHODI Plan za 2021(€) Plan za 2022 (€) Index
2022/2021
1. Bruto zarade i doprinosi na teret poslodavca (10 230.000 260.000 113,04

zaposlenih na neodredeno, do 36 na odredeno
ukljucujudi direktora, naknade 10 i NO)
2. Rashodi za materijal

2.1 Elektriéna energija 5.000 10.000 200
2.2.Materijalni  troskovi (kancelarijski 12.000 12.000 100
materijal)
2.3. Sredstva za higijenu, kupovinu u prodavnici 6.000 6.000 100
2.4. Odrzavanje i kupovina softvera, kompjuterske 7.000 5.000 71,43
opreme i drugih sredstava u 13 TIB
2.5. Gorivo 2.000 2.000 100
2.6.. Strucna literatura i obuka kadrova 2.500 3.500 140
2.7. Registracija i odrzavanje automobila 2.000 2.000 100
2.8. Nabavka sluzbenih vozila - 27.000 n.a
2.9. Troskovi amortizacije 15.000 24.000 160
3. Rashodi za usluge
3.1. Usluge komunikacije (telefon, mobilna 8.000 8.000 100
telefonija, internet, postarina)
3.2. Vodovod i kanalizacija, odvoz otpada 1.500 1.600 106,67
3.3. Zakup prostora za TO Bar u Baru, na Utjehi, 17.000 16.000 94,12

Starom Baru, Sutomoru, Ostrosu magacinskog prostora

3.4. Troskovi bankarskih provizija 2.000 2.000 100
4. Rashodi za usluge za realizaciju
projekata/aktivnosti

4.1.1zrada Strategija turizma Bara do 2026. godine 40.000 - -
4.2.1zrada webportala Turisticke organizacije Bar 7.000 - -
4.3.Turisticko informativni biroi 3.500 3.500 100
4.4 Realizacija promotivnih kampanja 20.000 30.000 150
4.5.0rganizacija  novinarskih i 8.000 30.000 375
putovanja turoperatora
4.6.Sajmovi, prezentacije i ostali nastupi 30.000 90.000 300
4.7 Reprint turisticke karte Bara 4.000 2.000 50
4.8.1zrada turisticke karte za pjesacenje 3.000 6.000 200
(hiking)
4.9.Reprint mape panoramske rute 2.120 2.000 94,34
4.10.Reprint opsteg destinacijskog kataloga 4.000 4.000 100
4.11 Reprint kataloga smjestaja 2.500 2.500 100
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4.12. Reprint kataloga 55+ - 1.000 n.a
4.13. Reprint posebnog izdanja crnogorske - 2.000 n.a
bojake za djecu
4.14. 1zrada brosure aktivnog odmora/izleta - 6.000 n.a
4.15.1zarada  flajera registrovaih vinarija, - 1.500 n.a
brodova zaprevoz purnika na moru i jezeru i
restorana
4.16.1zrada majica, hemijski, upaljaca, balona, 2.000 4.000 200
kesa i dr.
4.17.1zrada suvenira 3.000 4.000 133,33
4.18.Ljeto sa zvijezdama 30.000 65.000 216,67
4.19. Barski dir - 35.000 n.a
4.20. Novogodisnji hepening 2022. 30.000 115.000 383,33
4.21.Koncert za Dan zaljubljenih - 8.000 n.a
4.22 Festival grozda - 6.000 n.a
4.23. Festival agruma - 3.000 n.a
4.24.Organizovanje i finansiranje kulturno 20.000 80.000 400
zabavnih i sportskih manifestacija
4.25.Anketa turista 3.000 5.000 166,67
4.26. Istrazivanje na emitivnim trzistima Srbije - 5.000 n.a
i Bosne i Hercegovine
4.27.Analiza press clipping materijala 1.000 1.000 100
4.28.Aktivnosti  u cilju smanjenja 1.000 3.000 300
sive ekonomije
4.29. Edukacija — projekat 3.000 2.000 66,67
organizovanja radionica
4.30. Svjetski dan planete Zemlje — 22. april 1.000 1.000 100
4.31. Svjetski dan turizma — 27. septembar 1.000 1.000 100
4.32. Izrada turisticke signalizacije 9.000 10.000 111,11
4.33. Projekat Trasom Starog Cira 10.000 - -
4.34. Poboljsanje uslova boravka u ruralnom 8.000 8.000 100
podrucju
4.35. Ulaganja u turisticku infrastrukturu 42.000 63.000 150
4.36. Za jos ljepsi grad 4.000 4.000 100
4.37.Akcija ,,Pohod u planine* 2.000 2.000 100
4.38.Najljepsi novogodisnji izlog 2.500 3.500 140
4.39. Projekti valorizacije kulturne bastine 13.300 - -
(sredstva koja su prikupljena tokom 2020.
godine i prenose se u 2021 za javni poziv)
4.40. Projekti valorizacije kulturne bastine 41.880 70.000 167
4.41. Struéna pomo¢ prilikom formiranja - 500 n.a
udruzenja hotelijera, privatnog smjestaja
i turistickih agencija
4.42. Struéna pomo¢ i promocija klastera - 400 n.a

poljoprivrede
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5. Ostali rashodi

5.1. Kompjuteri, Stampaci, klima uredaji, ¢itaci pasosa za 2.000 4.000 133,33
prijavu boravka i dr.

5.2. Nabavka kancelarijskog namjestaja - 8.000 n.a
5.3. Odrzavanje i unapredenje Web portala TO Bara - 5.000 n.a
5.4. Troskovi za predfinansiranje IPA projekata i 125.000 164 500 131,6

nepredvidenih aktivnosti

5.5. Sponzorstva 3000° 12.500 n.a
5.6. Donacije - 12.500 n.a
5.7. Pomo¢i - 5.000 n.a
5.6. Rjesavanje stambenih potreba zaposlenih 12.000 12.000 100
Ukupno: 803.800 1. 282.500 159.5

Ukupni planirani troSkovi TO Bar za 2022. godinu iznose 1 282.500 eura i veéi su za 478.700 eura
u odnosu na Finansijski plan za 2021. godinu.

TuristiCka organizacija OpStine Bar ima status pravnog lica, sa pravima i obavezama utvrdenim
Zakonom, Odlukom o osnivanju i Statutom. Djelatnost Turisticke organizacije je vrSenje poslova od
javnog interesa u oblasti turizma, bez ostvarivanja neposredne dobiti.

Organizacija ostvaruje prihode od: boravisSne takse u iznosu od 80 % od ukupne naplate, 60 % od
Clanskog doprinosa, 40 % od turistiCke takse, donacija, kredita i drugih izvora u skladu sa Zakonom.

5 U skladu sa predlogom IzvrSnog odbora ove godine je doslo do razdvajanja stavki za sponzorstva, donacije i pomo¢ pa ih
nije moguée pojedinacéno uporediti i dati indekse. U 2021. godini bilo je planirano za sve tri stavke ukupno 3.000 eura.
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PLANIRANI PRIHODI TO BAR ZA 2022.GODINU

Indeks Struktura
Plan 2021. | Plan 2022 % u
2022/2021 2022
1. BudZetska sredstva ( sredstva koja je
opredijelila opstina) - - - -
2. PrOJc-:\Iftova.na §opstvena sredstva i 665.500 | 1117 000 167 87.1
drugi izvori prihoda
BoraviSna taksa 405.500 700.000 172.6 54,6
Clanski doprinos 60.000 70.000 116 5,4
TuristiCka taksa 200.000 348.000 174 27
Prihodi od poslovanja i i i )
3. IPAsredstva 125.000 | 164.500 | 1316 12,7
EU i ostali prihodi
Ukupno 790 5006 | 1 282 500 169,45 100%

Ukupni planirani prihodi TO Bar za 2022. godinu iznose 1 282 500 eura.

Navedeni plan prihoda je uraden na osnovu prihoda ostvarenih za 11. mjeseci 2021. godine. U
odnosu na proslogodisnji plan prihodi od boraviSne takse su planirani da budu veéi za 72,6%,
¢lanskog doprinosa za 16% veci, a turisticke takse za 74% veci. Tokom 2022. je planirano da se
164.500 eura prihoda ostvari od projekata finansiranih od strane EU i ostalih prihoda koji su 31,6%
veCi u odnosu na proSlu godinu.

6 U ovom dijelu se iznos razlikuje za 13.300 Sto je iznos koji je planiran da se prikupi tokom 2020, a koji se prenio u 2021 za
projekte valorizacije kulturnih dobara u skladu sa Zakonom.
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DETALINI PRIKAZ RASHODA TURISTICKE ORGANIZACIJE OPSTINE BAR ZA 2022. GODINU

Informativno promotivna djelatnost

Naziv: Iznos:
TuristiCko informativni biroi 3.500
Realizacija promotivnih kampanja 30.000
Organizacija novinarskih i putovanja 30.000
turoperatora

Sajmovi, prezentacije i ostali hastupi 90.000
Ukupno: 153.500

Izrada promotivnog materijala

Naziv: Iznos:
Reprint turisticke karte Bara 2.000
Izrada turistiCke karte za pjeSacenje 6.000
(hiking)

Reprint mape panoramske rute 2.000
Reprint opsSteg destinacijskog kataloga 4.000
Reprint kataloga smjesStaja 2.500
Reprint kataloga 55+ 1.000
Reprint posebnog izdanja crnogorske 2.000
bojanke za djecu

Izrada broSure aktivhog odmora/izleta 6.000
Izrada flajera registrovanih vinarija, 1.500
brodova za prevoz putnika na moru i

jezeru, restorana

Ukupno: 27.000

Izrada suvenira, video materijala i kolaterala

Naziv: Iznos:
Izrada majica, hemijski, upaljaca, balona, | 4.000
kesa i dr.

Izrada suvenira 4.000
Ukupno: 8.000
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Organizovanje manifestacija

Naziv: Iznos:
Ljeto sa zvijezdama 65.000
Barski dir 35.000
Novogodisnji hepening 2022. 115.000
Dan zaljubljenih 8.000
Festival grozda 6.000
Festival agruma 3.000
Organizovanje i finansiranje kulturno 80.000
zabavnih i sportskih manifestacija

Ukupno: 312.000

Prac¢enje turistickog prometa i istrazivanje trzista

Naziv: Iznos:
Anketa turista 5.000
Istrazivanje na emitivnim trzistima Srbije i | 5.000
Bosne i Hercegovine
Analiza press clipping materijala 1.000
Aktivnosti u cilju smanjenja sive 3.000
ekonomije
Ukupno: 14.000
Inicijativa, koordinacija, edukacija

Naziv: Iznos:
Edukacija - projekat organizovanja 2.000
radionica
Svjetski dan planete Zemlje - 22. april 1.000
Svjetski dan turizma - 27. septembar 1.000
Stru¢na pomoc¢ prilikom formiranja 500
udruzenja hotelijera, privatnog smjestaja i
turistickih agencija
Struéna pomo¢ i promocija klastera 400
poljoprivrede
Ukupno:

4.900
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Projekti za poboljSanje uslova boravka turista i podizanje nivoa kvaliteta turisti¢ke ponude

Naziv: Iznos:
Izrada turisticke signalizacije 10.000
PoboljSanje uslova boravka u ruralnom 8.000
podrucju

Ulaganja u turisticku infrastrukturu 63.000
Pohod u planine 2.000
Za jos ljepsi grad 4.000
Najljepsi novogodisniji izlog 3.500
Ukupno: 90.500

Projekti valorizacije kulturne bastine

Naziv: Iznos:

Projekti valorizacije kulturne bastine 70.000
(sredstva koja su planirana da se prikupe
tokom 2022. godine i da se prenesu u
2023. godinu za javni poziv)

Ukupno: 70.000
TroSkovi

Naziv: Iznos:

Elektricna energijja 10.0007

Usluge komunikacije (telefon, mobilna 8.000

telefonija, internet, postarina)

Vodovod i kanalizacija, odvoz otpada 1.600

Materijalni troskovi (kancelarijski 12.000

materijal)

Sredstva za higijenu, kupovinu u 6.000

prodavnici

Odrzavanje i kupovina softvera 5.000

Odrzavanje i unapredenje Web portala 5.000

TuristiCke organizacije Bara

Gorivo 2.000

Strucna literatura i obuka kadrova 3.500

Registracija i odrzavanje automobila 2.000

TroSkovi amortizacije 24.000

Zakup prostora za TO Bar, Utjehi, Starom 16.000

Baru, Ostrosu, magacinskog prostora.

7 1znos je uveéan u odnosu na prethodne godine jer je TO Bar instalirala 2 punionice za elektri¢na vozila za besplatno punjenje.
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TroSkovi bankarskih provizija 2.000
Ukupno: 97.100

Nabavka osnhovnih sredstava

Naziv: Iznos:

Kompjuteri, Stampadi, klima uredaiji, ¢itaci | 4.000
pasosa za prijavu boravka i dr.

Nabavka sluzbenog vozila (van-kombi) 27.000
Nabavka kancelarijskog namjestaja 8.000
Ukupno: 39.000

Zarade zaposlenih i ostala li€na primanja

Naziv: I1znos:

Zarade 10 zaposlenih na neodredeno, 36 | 260.000
na odredeno (ukljucujuci direktora),
naknade ¢lanovima 10 i NO

Ukupno: 260.000

Ostali troSkovi

Naziv: Iznos:

TroSkovi za predfinansiranje IPA projekata | 164 500
i nepredvidenih aktivnosti

Ukupno: 164 500

Sponzorstva, donacije i pomoé

Naziv: Iznos:
Sponzorstva 12.500
Donacije 12.500
Pomoé 5.000
Ukupno: 30.000

RjeSavanje stambenih potreba zaposlenih

Naziv: Iznos:

RjeSavanje stambenih potreba zaposlenih | 12.000
Ukupno: 12.000

UKUPNO: 1 282. 500 Eura
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Planirani rashodi TO Bar su bazirani na obimu poslova predvidenih Programom rada za 2022. godinu,
na iskustvenim veli¢inama i trenutnim cijenama.

Iz prikazanog finansijskog plana moZe se vidjeti da su predvidena znacajna povecanja budzeta u
odnosu na plan iz 2021. godine. Imajuci u vidu da je turisticka sezona 2021. godine nadmasila realna
ocekivanja, mozemo se nadati da ¢e se u 2022. godini trend rasta broja gostiju nastaviti.

U osnosu na prethodni plan doSlo je do poveéanja iznosa namijenjenog za informativno promotivnu
djelatnost, promotivne materijale, organizaciju manifestacije, jednim dijelom i troSkova, medutim
ovdje se radi o &injenici da je od 2020. godine pocela vrsiti amortizacija voza Cira, ali i novogodignjih
kuc€ica, pa je stoga i iznos planiran u nesto ve¢em obimu. Naravno, ovdje se ne radi o sredstvima koje
TO Bar treba da utrosi. Pored povecanih troSkova amortizacije, iznos je uvecan jer je TO Bar instalirala
dvije punionice za elektricna vozila za besplatno punjenje. Iznos je veci i za projekte EU gdje je TO Bar
partner na dva ovakva projekta. Tu je predvideno povecanje od 31,6%. Zarade zaposlenih na
neodredeno i odredeno radno vrijeme, kao i naknada za upravljacka tijela su veée za 13,04% prije
svega jer se tokom 2022. godine planira radno angazovati nesto vise (maksimum do 35) sezonskih
radnika u zavisnosti od uspjesnosti ljetnje turistiCke sezone.

Shodno ¢lanu 8 Zakona o boravisnoj taksi ( ,Sl.list RCG“, br 11/04,13/04 i ,Sl.list RCG“ br. 48/15)
za projekte za poboljSane boravka turista i podizanje nivoa kvaliteta u 2022. godini planirana su i
rezervisana sredstva od prethodnih godina (13.300 i 57.000) dok ¢e iznos od 75.000 eura (10% od
planiranog prihoda od boraviSne takse za 2022. godinu) biti rezervisan za realizaciju javnog poziva u
2023. godini.
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